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Besuchs-
dauer

Ausgehende Links ei-
ner Webpage

Links von restriktiv 
vergebenen TLDs

Feeds der Webseite 
sind Bestandteil von 
Google Blogsearch 
bzw. Google News

Externe Nofollow-
Links

Einsatz von Google Web-
mastertools

W3C-validierter 
Code

Starke Verlinkung mit 
Domains auf demsel-
ben C-Block

Zu hohe Keyword-
dichte in den Me-
ta-Keywords

Überlanger 
Title-Tag

Stark parametrisierte 
URLs

Linkkauf bei Websites 
direkt

Linkkauf bei bekann-
ten Linkbrokers

Linkbuilding 
in Foren

Linkbuilding in 
Blog-Comments

Eingehende Links 
von Spam Sites

Starke Verlinkung mit 
Websites, die auf den 
gleichen Namen regis-
triert sind

Google PageRank der 
von extern verlinken-
den Webseite

Optimierte PDFs

Listing in DMOZ

Interne Links, die von 
einer Page ausgehen

Externe
Linkpopularität

Keyword-Ge-
brauch in URL-
Parametern

Ziel-Websites aus-
gehender Links

Versteckter Text

Cloaking

Server
Downtime

Zu hohe Keyword-
Dichte in internen 
Links

Interne Verlinkung 
mittels keyword-halti-
gem Footer

Zu hohe Keyword-
Dichte in der Meta-
Description

Weitgehend gleichlau-
tende Ankertexte in 
externen Links

Zu hohe Keyword-
Dichte im Title-Tag

Ausgehende Links 
zu Spam-Sites

Zu hohe Keyword-
Dichte im sichtbaren 
Text

Keyword-Gebrauch im 
Meta-Keywords-Tag

Server-Verfüg-
barkeit

Keyword-Gebrauch 
irgendwo in einer H1-
Überschrift

Geografischer Standort 
des Web Servers

XML-
Sitemaps

HTML-
Sitemaps

Vielfalt von Domains, 
die auf die Webseite 
verlinken

Länderbezug 
der TLDs einge-
hender Links

Keywordgebrauch 
in der Meta-De-
scription

Listing in Wiki-
pedia

URL-
Kanonisierung

Keyword-Gebrauch 
im Filename von 
Bildern

Frische 
der Page

Hierarchische Positi-
on der Page innerhalb 
einer Webseite

Links / Er-
wähnungen 
in Twitter

Keywords in 
H2 bis H6

Keyword-Varianz in 
externen Links

Keyword-Gebrauch in 
den ersten 50 - 100 
Wörtern

AdWords 
Kampagne

Links / Erwäh-
nungen in Xing

Werbung auf 
der Page

Keyword-Ge-
brauch im Com-
ment-Tag

Alexa 
Rank

Keyword-Gebrauch im 
ALT-Tag von Bildern

Einzigartiger Content

Statische 
URLs

Keyword fett 
markiert

Keyword-haltige inter-
ne Links

Links von Hubs und 
Authority-Sites

Vorhandene Meta-
Description und 
PageRank-Sculpting

AdSense auf 
der Page

Externe Domain-Er-
wähnungen ohne Ver-
linkung

Links / Erwähnungen 
bei Facebook

Beim Hoster be-
nachbarte Domains

Geo Targe-
ting Pre-
ference in 
Google

Interne Link-
popularität 
einer Page

Links von thematisch 
verwandten Websites

Verwendung von Flash 
und anderem Plugin-
Content

Unterneh-
mensadresse 
im Content

Social
Bookmarks

Ladezeiten

Keyword-
Gebrauch als 
Filename

Keyword-Gebrauch zu 
Beginn des Title-Tags

Reich-
weite

History der 
Domain-Re-
gistrierung

Zeit seit 
Domain-Re-
gistrierung

Keyword zu 
Beginn einer H1

Keyword-Nennung 
in Listen

Suchhäufigkeit 
von Brand / URL

Wachstums-
rate exter-
ner Links

Keyword-
Gebrauch 
irgendwo 
im Title-Tag

Keyword-
haltige ex-
terne Links

Daten in Google 
Analytics

Google 
PageRank

Keyword-
Dichte

Zahl der Content-Up-
dates einer Page

Verhältnis zwischen 
externen Links auf 
Homepage und auf Un-
terseiten

Website-
Architektur

Content-bezogene Faktoren

Technik

Website History
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